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Défis de la commande centralisée et répartie en matiére de publicité adressable

La flexibilité et I'efficacité accrues de la publicité télévisée adressable engendre une hausse similaire de la complexité et de la
difficulté en matiére de gestion et de mesure. Bon nombre des problémes qui surviennent se prétent trés bien a la modélisation
stochastique. Trois problémes sont présentés. Le premier est un probléme centralisé d’'allocation partagée des ressources qui
concerne les prédictions a long et & court terme des simultanéités entre les pauses publicitaires des différents ensembles de
réseaux. Le deuxiéme probléme, relatif a la prédiction de la taille des auditoires étant donné un critére complexe de ciblage,
concerne un contrdle centralisé combiné 3 un processus décisionnel réparti. Le troisiéme probléme met en lumiére la difficulté
d'établir correctement le rythme de diffusion de publicités lorsque les décisions finales en matiére de diffusion sont prises de
facon probabiliste par les dispositifs d'utilisateur final en présence d'une communication bilatérale lente avec perte avec ces
dispositifs.



